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31-2 ha sido posible gracias al apoyo
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utvecklingssamarbete - Swedish
International Development Agency-SIDA).

Los editores han sido muy cuidadosos en
editar rigurosamente los articulos incluidos
en la revista. Sin embargo, las ideas 'y
opiniones contenidas en dichos articulos son
de entera responsabilidad de los autores.

Invitamos a los lectores a que hagan circular
los articulos de la revista. Si es necesaria la
reproduccion total o parcial de algunos de
estos articulos, no olviden mencionar como
fuente a leisa revista de agroecologiay
enviarnos una copia de la publicacién en la
que han sido reproducidos.

La Red AgriCulturas

leisa es miembro de esta red mundial, integrada
por seis organizaciones responsables de la
edicién de revistas regionales que proporcionan
informacién sobre agricultura sostenible a
pequedia escala en todo el mundo:

* FARMING MATTERS (Asuntos Agricolas,
edicién internacional, en inglés)

 leisa revista de agroecologia (América
Latina, en espanol)

« LEISAIndia (eninglés, canarés, tamil, hindi,
teluguy oriya)

» AGRIDAPE (Africa Occidental, en francés)

¢ AGRICULTURAS Experiencias en
agroecologia (Brasil, en portugués)

« LEISA China (China, en chino mandarin)

El Ecomercado de Granada. Organizaciones, productores
y consumidores construyendo un proceso agroecologico

César de la Cruz Abarca, Angel Calle Collado

Una estrategia para el crecimiento y la consolidacién de los ecomercados: las
redes multinivel, el trabajo colectivo, participativo y altamente organizado.

Valorizacion de productos con identidad local. La Fiesta del Vino
de la Costa de Berisso y la Feria del Quesillo de Oaxaca
Gema Bendana Valdivia, Angélica Espinoza Ortega, Irene Velarde

Dos experiencias latinoamericanas en sitios lejanos y muy distintos cultural y am-
bientalmente, promovidas inicialmente por la universidad. El andlisis de ambas
experiencias destaca sus similitudes.

Transicion hacia la agroecologia en el valle del Aconcagua
Jean Arriagada, Isabel Gonzalez

Transicion de la agricultura convencional a la agricultura organica. Los produc
tores ecoldgicos logran mayores precios por sus productosy, organizados,
pueden evitar la intermediacion.

Agroecologia urbana: una herramienta
para la transformacion social
Entrevista a Antonio Lattuca

Uno de los fundadores del Programa de Agricultura Urbana (PAU) implemen-
tado en Rosario, Argentina, narra la experiencia con pequefos agricultores
urbanos que ha permitido el establecimiento de vinculos con agricultores de
las dreas rurales.




v e =

- Transicion hacia B

g

cur v

- ag roecologla
enelvalle del
Aconcagua

Angel Galarze, campesino. KuIsabel Gonzélez

En la regién de Valparaiso se encuentra el valle del Aconcagua, cruzado por el rio del
mismo nombre, uno de los mds importantes de Chile central debido a las actividades
agricolas e industriales que alli se desarrollan. El programa PDT orgdnico ha buscado la
transicion hacia la produccidn sostenible a partir de la organizacién de los productoresy
el establecimiento de canales de comercializacién.

1 Valle de Quillota (128 msnm, 32° 54’ latitud sur y 71°

16" longitud oeste), sobre la cuenca del rio Aconcagua, es
amplio y fértil, rodeado por un cordén montanoso de la cordi-
llera de la costa. Durante la primera mitad del siglo XV los in-
cas dominaron gran parte del territorio chileno, otorgdndole
especial importancia a este valle dado su potencial agricola.
Este sector fue el primer centro de asentamiento importante
durante la conquista espanola en Chile por sus buenas carac-
teristicas naturales, la fertilidad del suelo, el clima templado
mediterrdneo y la extensién misma del valle.

Hoy en dia el crecimiento econémico del valle de Quillota
esta basado en la expansién urbana debido al creciente na-
mero de trabajadores de la industria y la mineria que se han
ido asentando ahi, y a que los principales rubros agricolas
Oproduccion de paltos en ladera y tomates bajo invernadero[]
utilizan gran cantidad de pesticidas quimicos y fertilizantes
altamente solubles, agotando los recursos naturales y la ferti-
lidad de los suelos.

El programa PDT organico

En Quillota la Universidad de Valparaiso, junto a INNOVA
CORFO desarrollé durante en el periodo 2013-2014 el Pro-
grama de Difusién y Transferencia para la Produccién de
Hortalizas Orgéanicas en la Provincia de Quillota (PDT orga-
nico), que reunié a un grupo de pequenos agricultores. El
objetivo del programa fue generar el primer grupo asociativo
de pequenos agricultores organicos de la region. Para ello el
proyecto considerd capacitarlos en técnicas de producciéon
organica con los objetivos de elaboracién de bioinsumos y

abonos orgédnicos, control biolégico, manejo de suelos, co-
mercializacion directa y certificacion organica, entre otros, y
posteriormente lograr su asociatividad de forma legal y con
esto acceder a la certificacién organica grupal.

El grupo de agricultores participantes en el proyecto es-
tuvo constituido por 35 personas de entre 24 y 70 anos de
edad. El grupo estaba conformado por agricultores de origen
campesino y otros del sector urbano con vocacién de agri-
cultor. Un pequeno porcentaje de los agricultores participan-
tes tenian conocimientos o practicaban la agricultura limpia,
pero la mayoria usaba insumos quimicos comprados en ca-
sas comerciales; sin embargo, tenia la inquietud de practicar
una agricultura limpia y saludable. Los rubros maés frecuentes
entre los agricultores eran las hortalizas al aire libre como
lechuga, acelga, brécoli, coliflor, tomate, pimentén, zapallito
italiano y perejil, entre otras. También habia apicultores, ga-
naderos y productores de hierbas medicinales y frutales.

El mayor desafio del proyecto fue, sin duda, la asociativi-
dad, ya que constituia un concepto nuevo para ellos, acos-
tumbrados a trabajar de manera independiente, sin mucho
contacto con sus pares. Para esto se realizaron reuniones con
un grupo técnico asesor que guiaba a los agricultores.

Una dificultad técnica fue conseguir semillas de calidad
con caracteristicas limpias, pero se logré encontrar en el mer-
cado semillas de polinizacién abierta no recubiertas con pes-
ticidas. Actualmente la tendencia es hacia la autoproduccién
de las semillas, especializandose cada agricultor en algunas
especies para luego intercambiarlas entre ellos y asi solucio-
nar la dificultad.
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Resultados
Gracias al entusiasmo de los agricultores y el apoyo del equipo
técnico, al finalizar el proyecto la totalidad de los agricultores
trabajaba de manera agroecoldgica, sin aplicar fertilizantes
de sintesis quimica, que han sido reemplazados por compost,
y apoyandose también en las excelentes caracteristicas del
suelo del valle. Para sustituir plaguicidas y herbicidas prepa-
raron fermentados de plantas y también comienzan a usar y
elaborar insumos basados en microorganismos benéficos.
Enla actualidad, la comercializacién de los productos es prin-
cipalmente a través de intermediarios y por medio de ferias lim-
pias realizadas en la plaza de Quillota, con lo que los agricultores
han logrado llegar directamente al consumidor, duplicando los
precios de venta en comparacion a las ventas a intermediarios.
El PDT orgéanico constituye la primera piedra en la con-
version de la agricultura del valle de Quillota hacia un hori-
zonte mas saludable, e incide también en la conciencia local
ya que los productos se comercializan en ferias mensuales en
el centro de la ciudad, donde las personas compran y se infor-
man sobre los métodos productivos y los riesgos de consumir
alimentos producidos mediante el uso de agroquimicos.

Testimonios de los participantes
Eugenio Urzuda, apicultor y productor de plantas aromaéticas
para elaboracién de aceites esenciales, nos cuenta que haber
participado en el proyecto fue “absolutamente positivo, todo
lo que se recopil6 fue de gran valor. Aprendi mucho, concep-
tualizando cosas que hacia de forma intuitiva, sabiendo poco”.
Angel Galarze, agricultor con 30 afos de experiencia en el
cultivo de hortalizas al aire libre, entrd a participar en el proyecto
ya que no estaba contento con el sistema de produccién basado
en insumos quimicos externos al predio, por lo que opina: “por
salud, cada vez que usadbamos los productos téxicos, me sentia
mal después de aplicar. Ya hace mds de cinco afos que vengo
con la inquietud de entregar un producto mas sano a la comu-
nidad, con la idea de cambiar de sistema sin usar quimicos, por
esto fui uno de los primeros en inscribirme en el proyecto”.
Francisco Menay, campesino y agricultor de origen dia-
guita, productor de hortalizas, nos cuenta: “si se ha logrado
a vender a mejores precios pero a una escala muy reducida
(cuando se vende directo al consumidor), por eso insisto que
lo primero es tener un lugar de comercializacion masiva a la
comunidad, para que Quillota sea el lugar de donde salgan

los productos organicos al pais. Se deberia tener la primera
feria a nivel nacional de productos organicos o limpios”. Fran-
cisco hace referencia a la importancia de este proyecto como
el primer paso para crear una masiva conciencia de alimen-
tacion, estableciendo patrones de produccién y consumo no
téxicos, amigables con las personas y el medio ambiente.
Para él, “falta un centro de comercializacién permanente
de los productos, para convertir a Quillota en un referente na-
cional en agricultura organica y, a su vez, dar salud a sus ciuda-
danos. Las politicas publicas reales y eficientes para solucionar
el problema del agua para los agricultores de la regién es un
punto fundamental para poder seguir trabajando®. Lo anterior
se debe complementar con politicas publicas en los sectores
agricultura, industria, minerfa, educacién, salud y economia.
El permacultor y codirector de la Ecoescuela Vivencial Qui-
llota en Transicién, Carlos Alvarez, nos cuenta: “fue un gran
aprendizaje, nunca habia participado en una certificacién orgéa-
nica; encontraba que era algo que jugaba casi en contra de los
agricultores por lo caro que cuesta, pero aprendimos que hay
varias formas de certificacién y no solo se debe optar por un
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mercado internacional, definitivamente la experiencia sirvié”.

Reflexiones Finales

Sin duda, la experiencia de este grupo de agricultores marcara
un antes y un después en la forma de produccién de la agricul-
tura familiar campesina de la zona. Los agricultores se orga-
nizaron y formaron la Cooperativa campesina de produccién
organica Valle del Aconcagua (COORGANICA). Actualmente
se encuentran en proceso de certificacién asociativa por la en-
tidad estatal chilena Servicio Agricola y Ganadero (SAG). Jun-
to con un ingeniero agrénomo asesor, estos agricultores estan
trabajando para consolidar un sistema de produccion orgénica
sostenible y un sistema de comercializacion para llegar directa-
mente al consumidor final en el valle de Quillota. m

Jean Arriagada
jarriagada@centroceres.cl

Isabel Gonzalez
igonzalez@centroceres.cl

Centro de innovacién hortofruticola CERES, Pontificia Universidad
Catélica de Valparaiso, Chile. http: //www.centroceres.cl/

Los agricultores de COORGANICA comercializan su produccion

Los agricultores organizados como cooperativa campesina de produccién orgdnica comercializan directamente sus productos a
consumidores urbanos de Quillota y Quilpué, en los eventos denominados Bioferias, ferias privadas que se realizan cada 15 dias
en el centro de las ciudades y que se caracterizan por comercializar productos agroecoldgicos locales. En ellas los agricultores

interacttan directamente con el consumidor cumpliendo, ademas del rol de proveedores de alimentos limpios, un rol de educa-
dores en alimentacion saludable y en la importancia de la produccién agroecolégica. Este tipo de venta permite a los agriculto-
res duplicar el precio de venta de los productos respecto a la venta de productos tradicionales a intermediarios (por ejemplo, la
lechuga que se vendia a un precio de entre 100y 120 pesos a intermediarios de productos tradicionales, se vende a un precio de

entre 300y 350 pesos en la bioferia).

Otra forma de comercializacion directa y de agregacion de valor que ha utilizado COORGANICA es la venta de comida tipica en un

parque de la ciudad de Quillota, elaborada solo con sus productos.

Los consumidores de este tipo de productos son ciudadanos interesados por una alimentacién sana, que poseen cierto conoci-

miento e interés en los productos agroecoldgicos.

Los agricultores organizados como cooperativa campesina de produccién organica también comercializan indirectamente sus pro-
ductos a los consumidores finales por medio de intermediarios que ofrecen canastas agroecoldgicas a domicilio, como Zaqui (que
distribuye en Quilpué y Viina del Mar), Newen Mapu (que distribuye en Zapallar, Limache, Con Cény Viia del Mar), Andrea Brito (en
Santiago) y una cooperativa de consumidores de Santiago. Los precios a estos intermediarios suelen ser un 30 a 40% menores que
los precios de venta directa, pero aun asi son precios considerablemente mejores para los productores agroecolégicos que los que
recibirian de los intermediarios convencionales, estableciéndose un sistema de comercio justo.
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