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COMERCIALIZACION

Los productos se comercializan principalmente por el
canal de comercializacion tradicional que involucra
intermediarios, mercados mayoristas y minoristas (ferias
locales, restaurantes y hoteles) con baja formalidad. En
menor medida, los productos son vendidos directamente
en el predio. Los aspectos principales para vender son el
precio y la calidad estética (tamano, firmeza, color y vida
post-cosecha). Los intermediarios obtienen las mayores
ganancias pues manejan informacion de precios,
volimenes vy tienen la logistica para almacenar vy
transportar los productos. Hay bajos de confianza entre los
actores del canal.
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INTERMEDIARIO

CONSUMIDORES
% Los consumidores de este sistema horticola en su mayoria
o pertenecen a niveles socio-econémicos bajos y medios. A
= = B o . & menudo no conocen el origen de los productos. Los criterios

de compra de estos consumidores son principalmente el
precio y la calidad estética del producto.

CONSUM|DORES Fuente: Gaitan-Cremaschi, D, Klerk, L, Duncan, J, Trienekens, JH, Huenchuleo, C., Dogliotti, C, Contesse, M.E, Rossing,
W.AH. (2020). Sustainability transition pathways through ecological intensification: an assessment of vegetable food

systems in Chile. International Journal of Agricultural Sustainability 18: 131-150. Proyecto HortEco
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COMERCIALIZACION

Los productos se comercializan a través del canal de
comercializacion tradicional (con precios de producto
convencional) o a través de maltiples circuitos cortos de
comercializacion. Los canales cortos de comercializacion
incluyen: la venta en el predio, venta a domicilio, venta en
ferias libres, tiendas especializadas y mercados
agroecologicos. En estos canales, los agricultores venden
sus productos directamente a los consumidores o a
través de organizaciones colectivas tales como
comunidades agroecologicas y cooperativas de
consumidores. No hay sistemas de control formales (SAG)

que garanticen que los productos son agroecoldgicos y
estén libres de pesticidas, sino que mas bien se basan en
relaciones de confianza interpersonales.

CONSUMIDORES

Los consumidores de este sistema horticola participan
en redes de consumo responsable o son consumidores
individuales que pertenecen a todos los niveles
socio-economicos. Estos consumidores favorecen
atributos de calidad integrados en la nocion de
produccion local, salud, seguridad alimentaria vy
sostenibilidad.
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Comercializacion

Los agricultores organicos comercializan sus hortalizas a
través de canales de cortos de comercializacion entre
los que se incluyen: venta a domicilio, venta directa en
tiendas especializadas y venta en el predio. Ademas, se
observa la venta a través de cooperativas de
comercializacion, eco-ferias y mercados ecologicos. Se

realizan acuerdos mas estrictos, pero informales, sobre
precios y volimenes. Estos canales se caracterizan por
relaciones de confianza entre los actores. Las hortalizas
certificadas en produccion organica estan sujetas a
revisiones por parte de los propios actores que
participan en los canales de comercializacion.

CONSUMIDORES

Los consumidores de este sistema horticola participan
en redes de consumo responsable o son consumidores
individuales que en su mayoria pertenecen a niveles
socio-economicos medios y altos. Estos consumidores
demandan hortalizas saludables, locales y producidas de
manera sostenible.




